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Disciplina: MICROECONOMIA
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Pré-requisitos: ndo ha

Periodo: 2022.1

Professor: Fred Leite Siqueira Campos (Lattes: http://lattes.cnpq.br/9867147236315406)

Contato: e-mail fred.campos@ufsc.br — telefone comercial (48) 3721-2323 — WhatsApp (48) 99149-1970

Horério de atendimento/local: quartas-feiras e sextas-feiras (das 17:00 horas as 19:00) e tercas-feiras e
quintas-feiras (das 20:30 horas até as 21:30 horas) — na sala 206 (Bloco “C”) - CSE

II. EMENTA

O poder de mercado, monopdlio e concorréncia monopolista. Oligopdlio, modelos classicos. Teoria dos Jogos.
Mercados de fatores e oferta de trabalho. Equilibrio geral: troca e producédo. Teoria do bem-estar estar:
eficiéncia e equidade. Externalidades e bens publicos. Informacéo assimétrica.

lll. OBJETIVOS

Permitir a apreensado (por parte dos estudantes) dos conceitos e fundamentos da Teoria Microecondmica.
Proporcionar aos estudantes aplicarem por si mesmos as ferramentas basicas da Teoria Microecondmica (ao
invés de serem, apenas, “agentes” passivos). Prover, aos estudantes, capacidade de analise microeconémica
formal e, também, andlise critica & Teoria Microecondmica.
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IV. CONTEUDO PROGRAMATICO

CONTEUDO PROGRAMATICO CARGA HORARIA
1. Natureza, objeto e método da microeconomia 4
2. Mercado (visdo geral) — concorréncia perfeita, monopalio, 2
oligopdlio e concorréncia monopolistica
3. Teoria do consumidor: restricdo orcamentaria 2
4. Teoria do consumidor: preferéncias, elasticidade e utilidade 2
5. Teoria do consumidor: escolha 6tima 4
6. Demanda 2
7. A equacéo de Slutsky 2
8. Escolha intertemporal 2
9. Escolha sob incerteza 4
10. Teoria da firma: tecnologia, funcéo de producéo, 2
produtividade
11. Teoria da firma: economias de escala, lucros e custos 4
12. Mercado de fatores (e mercado de trabalho) 4
13. Oferta da firma e da industria — concorréncia, monopdlio e 4
oligopdlio
14. Excedente do consumidor e bem-estar 2
15. Teoria dos Jogos 2
16. Externalidades e bens publicos 2
17. Informacgéo assimétrica 2
18. Critica a viséo neoclassica 4
19. Atividades avaliativas 10
CARGA HORARIA TOTAL 60
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V. METODOLOGIA DE ENSINO APRENDIZAGEM

As aulas serdo expositivas e dialégicas.
Seréo utilizados, também, materiais de apoio ao ensino (depositados no ambiente Moodle).
Caso seja possivel, seréd realizada visita técnica (destacadamente a empresas).

VI. AVALIACAO

Seréo solicitados(as):

Uma prova tradicional — atividade individual;

Um resumo de topicos da disciplina (em forma de texto-padrao) — atividade individual,

Uma apresentacao sobre tépicos da disciplina — atividade em grupo.

Observacao: poderdo ser desenvolvidas atividades adicionais que valerdo pontos a mais (bonificacéo).

VIl. CRONOGRAMA

Ver matriz instrucional.

VIIl. BIBLIOGRAFIAS

BIBLIOGRAFIAS BASICAS

BAIDYA, T. K. N.; AIUBE, F. A. L.; MENDES, M. R. C.; BATISTA, F. R. S. Fundamentos de
microeconomia. Rio de Janeiro: Interciéncia, 2014.

HUNT. E. K. Histéria do pensamento econdmico: uma perspectiva critica. Rio de Janeiro:
Campus, 2005.

MANKIW, N. G. Principios de Microeconomia. 6. ed. Sdo Paulo: CENGAGE LEARNING, 2014.

VARIAN, H. R. Microeconomia: uma abordagem moderna, 9. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2016.

BIBLIOGRAFIAS COMPLEMENTARES

PINDYCK, R. S. RUBINFELD, D. L. Microeconomia. 7. ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010

TAYLOR, J. B. Principios de microeconomia. 1. ed. S&o Paulo: Atica, 2010.

VASCONCELLOS, M. A. S. Manual de microeconomia. 3. ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.
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Ordem Unidade de |Conteldo Objetivos Carga Atividades de |Avaliacdo |Afericdo de|Nota e/ou
Aprendizado |Programéatico| Educacionais |Horaria |Aprendizagem Frequéncia|peso
1 Apresentagdo | Apresentacdo | Apresentacdo da |2 Apresentagdo do | --- Lista de
da disciplina da disciplina disciplina plang d'e gnsino presenca
da disciplina
2 Natureza, As teorias Distincéo entre 2 Natureza, objeto € --- Registro de | ---
objeto e econdmicas Microeconomia e método da acesso ao
m_étodo da _ (visdo geral) as demais é_\reas microeconomia Moodle
microeconomia da Economia

3 Mercado (visdo | O mercado Estruturas de 2 O mercado (visdo | --- Registro de | ---

geral) — mercado geral) acesso ao
concorréncia Moodle
perfeita,
monopdlio,
oligopdlio e
concorréncia
monopolistica
4 Revisdo dos Microeconomia | Revisdo 2 Revisdo Lista de
assuntos vistos | a e mercado presenca
nos tépicos 1, 2
e3
5 Teoria do Restricao Consumo e 2 Restricao Registro de | ---
consumidor orcamentaria restricao orcamentaria acesso ao
orgamentaria Moodle
6 Teoria do Preferéncias, Consumo e 2 Preferéncias, Registro de
consumidor elasticidade e referéncias (curva elasticidade e acesso ao
utilidade de indiferenga) utilidade Moodle

7 Teoria do Escolha 6tima | Consumo 6timo | 2 Escolha 6tima do | -- Registrode |-

consumidor consumidor acesso ao
Moodle

8 Teoria do Teoria do Viséo geral 2 Revisdo Lista de

consumidor consumidor presenca

9 Demanda Teoria do Curva de 2 Demanda Registro de | ---
consumidor demanda e tipo acesso ao

de bens Moodle
10 A equacdo de Teoria do Efeito renda €2 A equacao de Registro de | ---
Slutsky consumidor efeito preco Slutsky acesso ao
Moodle
11 Escolha Teoria do Funcéo utilidade |2 Escolha Registrode | --
intertemporal consumidor intertemporal intertemporal acesso ao
Moodle

12 Teoria do Teoria do Visédo geral 2 Revisédo Lista de

consumidor consumidor presenca

13 Escolha sob Teoria do Incerteza 2 Escolha sob Registro de | ---

incerteza consumidor incerteza acesso ao
Moodle
14 Teoria do Teoria do Teoria do 2 Teoria do Lista de
consumidor consumidor consumidor consumidor presenca
(resumo geral) (resumo geral)

15 Teoria da firma | Tecnologia, Teoria da firma 2 Tecnologia, Registro de | ---
funcéo de funcéo de acesso ao
producéo, producéo, Moodle
produtividade produtividade
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16 Teoria da firma | Economias de | Teoria da firma Economias de Registro de | ---
escala, lucros e escala, lucros e acesso ao
custos custos Moodle
17 Mercado de Mercado de Teoria da firma Mercado de Registro de | ---
fatores trabalho trabalho acesso ao
Moodle
18 Teoria da firma | Teoria da firma | Revisdo Revisédo Lista de
presenca
19 Oferta da firma €| Concorréncia, Teoria da firma Concorréncia, Registro de
da indastria monopodlio e monopodlio e acesso ao
oligopdlio oligopdlio Moodle
20 Excedente do Excedente do Equilibrio geral Excedente do Registro de | ---
consumidor e consumidor e consumidor e bem- acesso ao
bem-estar bem-estar estar Moodle
21 Teoria dos Teoria dos Equilibrio de Nash Teoria dos Jogos | --- Registro de | ---
Jogos Jogos acesso ao
Moodle
22 Externalidades | Externalidades | Externalidades € Externalidades Registro de | ---
e bens publicos | e bens publicos | bens publicos e bens acesso ao
publicos Moodle
23 Informacgéo Informacgéo Informacéo Informacgéo Registro de | ---
assimétrica assimétrica assimétrica assimétrica acesso ao
Moodle
24 Critica a visdo |Critica a visdo| Critica a viséo Critica a viséo Lista de
neoclassica neoclassica neoclassica neoclassica presenca
25 Critica a viséo| Critica a visdo | Critica & viséo Critica a visdo Lista de
neoclassica neoclassica neoclassica neoclassica presenca
26 Microeconomia | Microeconomia | Microeconomia Microeconomia Apresentagdo | Registro de | 1/3
do trabalho acesso ao
Moodle
27 Microeconomia | Microeconomia | Microeconomia Microeconomia Resumo Lista de 1/3
escrito dos presenca
tépicos sobre
a Critica a
Visdo
Neocléssica
(até duas
paginas)
28 Microeconomia | Microeconomia | Microeconomia Microeconomia Entrega do Lista de 1/3
a video sobre presenca
um tépico da
disciplina
29 Microeconomia | Microeconomia | Microeconomia Microeconomia Reposicédo Lista de
a (prova escrita) | presenga
30 Microeconomia | Microeconomia | Microeconomia Microeconomia Exame final Lista de
a (prova escrita) | presenga




